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Le miédAia dncontournable» de tousiles déplgcement§
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Une frégquentation exceptionnelle
86% *de la population déclarent emprunter les autoroutes a peage
36% **de la population fréquentent les autoroutes regulierement

Un universdle:cemmunication privilégie
Une audience captive

Le plaisir des destinations loisirs
Un public de consommateurs nomades .
[ QAY TN &40 NHzOG dzNB LINBFSNBS

*Etude Médiamétrie octobre 2004CNB |j dzSy G G A2y adzNJ | dz Y 2 A geiaine, Wdelr@l etRvBeiend é3ceifort@ Sa adzA O y (G S &
** Etude Médiamétrie octobre 2004
** Source ASFA Sofre2003 3



Trafic Premiu
Le réseau leade

>
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COFIROUTE

2|2 millions
de véhicules en moyenne .
par jour, 64% du trafic national*

Une puissance absolue

* 4000 km de réseau

e 829 millions de véhicules en 2008

e 8 des 10 premieres villes de France

e Couverture de 85% des destinations « littoral »

Tous les jours, toute l'année

* 86% des francais empruntent les
autoroutes a péage*
» 36% frequentent les autoroutes régulierement**

A,

Angers
Nantes‘,__p' \E.a./

Mimes

(oulouse  pazier Wontpellier

* Source Transaction 2007 sur les autoroutes A L o ) .
**Etude Médiamétrie octobre 2006 CNB Ii dzS v (i I G A 2 3dzNJ | dz Y2AV A  Qdeyidet weckend ddephn2lRSa adza O vi S
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Les barrieres de peage
Les lieux de distributionet @S OK I vy (i A

3 Barrieres Premium pour

une distribution OPTIMAL

V Les plus grandes barriéres de Franc

V Capacités de distribution Maximales

V Emplacement sur les axes
Stratégiques de déplacement

region

V Communicatiorde proximité

V Optimisationdu budget

V Ciblagegéographique de la
clientele
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Touchez la cible

FAMILLE+ ENFANTS

Lors des weeknds, il y &n moyenne 2.3 personnes par véhicule
En étéce sont 3.2 personnes par veéhicule

AGES LI2 dz0 20 NEGBRESSEIU @
VRPet  DPROFESSIONNELLE . Cadres

commerciau Supérieurs et

8% X\ prof. Libérales
50 ans et plus o — i 22%
25-34 an 15-24 ans autres

29%

Cadres
moyens et
employés

18% 8% 26% 34%

UNE CIBLE DE CONSOMMATEURS

35-49 ans
45%




Les atouts de la distributio
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Une perception accentuée de la marque ou du produit Un mode de diffusion unique et performant
¢ Le conditionnement en sac favorisd «3 A FAA O A A
surprise»
e ,A OOCEI 61 AGETT AAO OAT O ¢
produit

Un impact garanti
¢ Prise en main directe
e« , 01 AEATOCEITTT T T A AT AOI Al
consommeé ou consulté durant le trajet

Des retombées immédiates

e 300 16A0O01 O1 OOA 1T 6 AOOEOI
Dl OO0T EO ABACEO ET OOAT OAT i
Un environnement idéal Un univers captif, Des valeurs Une population
e Contexte «détente » et privilégié fondamentales familiale
¢« Environnement familial
e ,0ATTTTAADBO ADPDPI OOA OT A A
voyage
, 6 AAAT O U O1T OT EOGAOO POEOEI i CEI
e 6EOEAEI EOF AA 16ATTT1TAAOC
e 0AOOACA AAO OAI AOOO AA 1 8

Image institutionnelle

Ve ~

, 01 AEAT OET 11T T1TACA AOGO 1 A OAAET ENOA DPOi £ Oi A
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valeurs fondamentale

Lesmessageséhiculédors descampagnesc annonceur» doivent étre en cohérenceavecles
valeursdessociétesR QI dziu 2 NB dzu S

Promotion des | Accompagnement
Régions au voyage

Seécurité des Développement
personnes Durable

Positionnement fortet gage de sélectivitdJ- NJ NJ LILI2Z NI t RQI dzi NBa ¢



Exemples de campagnes réalisées
sur les themes:

- Image/notoriété
- trafic
- Information citoyenne




Problématique - Image + trafic

GEANT CASINO MICHELIN
P—— Problématique : Générer du trafic dans les Problematique / 2 y' ¥ 2 NJJ SNJ £ QAYI 3S
pour Ia voiture... supermarché$GEANTCASINGAf Q2 O @ési A ; pr!eum.athue et généredu trafic chez les revendeurs
vacance®stivalesauprésde la cible familiale Michelin.
Dispositif : Distribution aux familles de 296 Dispositif : Distribution de 214 000 flyers « Sécurité
000 carnets de jeux aux barrieres de St Pneus » aux barrieres de St Arnoult, Vienne et la

Arnoult, Vienne et la Barqueafin R QI LJLJ2 N. Barque
une contribution positive au voyage

" Soyez acteur de votre sécurit
KM 7

: el AVEZ-VOUS
& » PENSE A
aa D g - VERIFIER

L'ETA'r‘ DE VOS OUE F SN ARRIERE GAUCHE
PNEUMATIQUES 7 B — .

MICHELIN
& PneuDiag
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. lancement produit

Problématique

FANTA

Problématique: Lancerune nouvelle boisson en
périodeRQS U S

Dispositif : Echantillonnagede 800 000 cannettes
serviesfraicheset distribution de 800 000 leaflets
auxbarrieresde StArnoult et Vienne

Logistigue: Gestionde la logistiquefrigorifique :
transport et stockage

Pour votre santé, évitez de grignoter entre les repas.
‘www.mangerbouger.fr

Pour volre santé, évitez de grignoter entre let
www.mangerbouger fr

Pour volre santé, évitez de grignoter entre les repas.
www.mangerbouger.ir

tique : opération trafic

Probléma

MARINELAND

Problematique: Générerdu trafic dansle Parc
Marineland

Dispositif: Distribution de 874 000 leaflets aux
barrieresde LaBarqueet LaTurbie

fMarincland + Aqu@%""
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Problématique - Information citoyen

Ministeredef QS O 2dé 2 A\ ySEMHEEvSoppementdurable

Problématique: Informerles étrangersentrant en Francede la réglementationroutiére.

Dispositif: Distributionde 260 000 leafletsaux barrieresde StArnoult et Vienne,dansle
sensNord/Sud, BenesséMaremneet le Perthus,dansle sensEspagne/France
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