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Le média «incontournable» de tous les déplacements 
89% ŘŜǎ ǾƻȅŀƎŜǎ ǎΩŜŦŦŜŎǘǳŜƴǘ ǇŀǊ ƭŀ ǊƻǳǘŜ

Un univers de communication privilégié
Une audience captive
Le plaisir des destinations loisirs
Un public de consommateurs nomades
[ΩƛƴŦǊŀǎǘǊǳŎǘǳǊŜ ǇǊŞŦŞǊŞŜ ŘŜǎ ŦǊŀƴœŀƛǎ ϝϝϝ Υ Ǝŀƛƴ ŘŜ ǘŜƳǇǎΣ ŎƻƴŦƻǊǘ Ŝǘ ǎŞŎǳǊƛǘŞ

*Etude Médiamétrie octobre 2004 - CǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ ǎǳǊ ŀǳ Ƴƻƛƴǎ ƭΩǳƴŜ ŘŜǎ ǇŞǊƛƻŘŜǎ ǎǳƛǾŀƴǘŜǎ: semaine, week-end et week-end exceptionnel
** Etude Médiamétrie octobre 2004
*** Source ASFA Sofres 2003

Une fréquentation exceptionnelle
86% * de la population déclarent emprunter les autoroutes à péage 
36% ** de la population fréquentent les autoroutes régulièrement

[ΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜΣ 
au ŎǆǳǊ ŘŜ ƭŀ ƳƻōƛƭƛǘŞ ŘŜǎ ŦǊŀƴœŀƛǎ
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Trafic Premium
Le réseau leader

4*  Source : Transaction 2007 sur les autoroutes
**Etude Médiamétrie octobre 2004 ςCǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ ǎǳǊ ŀǳ Ƴƻƛƴǎ ƭΩǳƴŜ ŘŜǎ ǇŞǊƛƻŘŜǎ ǎǳƛǾŀƴǘŜ Υ ǎŜƳŀƛƴŜΣ ǿŜŜƪ-end et week-end exceptionnel



Toulouse Sud

Lançon

La Turbie

Monnaie

La Gravelle

St Selve

MeyrarguesPamiers

Gignac

Les barrières de péages 
Les lieux de distribution et dΩŞŎƘŀƴǘƛƭƭƻƴƴŀƎŜǎ
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3 Barrières Premium pour 
une distribution OPTIMALESt Arnoult

Vienne

La Barque 9 Barrières Geocibléespour 
une approche stratégique en 

région

V Communication de proximité
VOptimisation du budget
V Ciblage géographique de la 

clientèle

Č UNIQUEMENT SUR DEVIS

V Les plus grandes barrières de France
V Capacités de distribution Maximales
V Emplacement sur les axes 

Stratégiques de déplacement



Cadres 
Supérieurs et 
prof. Libérales

22%

Cadres 
moyens et 
employés

34%

Ouvriers et 
autres
26%

Retraités
10%

VRP et 
commerciaux

8%

CATEGORIES SOCIO-
PROFESSIONNELLES
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Lors des week-ends, il y a en moyenne 2.3 personnes par véhicule.
En été, ce sont 3.2 personnes par véhicule.

DesŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎ Ł ŦƻǊǘ ǇƻǳǾƻƛǊ ŘΩŀŎƘŀǘΦ

Touchez la cible 

FAMILLE (+ ENFANTS)

15 - 24 ans
8%

25 - 34 ans
18%

35 - 49 ans
45%

50 ans et plus
29%

AGES

UNE CIBLE DE CONSOMMATEURS



Une perception accentuée de la marque ou du produit 

Le conditionnement en sac favorise «ÌȭÅÆÆÅÔ ÄÅ 
surprise»

,Á ÓÔÉÍÕÌÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÓÅÎÓ ÓÕÓÃÉÔÅ ÌȭÉÎÔïÒðÔ ÅÎÖÅÒÓ ÕÎ 
produit

Un impact garanti 

Prise en  main directe

,ȭïÃÈÁÎÔÉÌÌÏÎȾ ÌÅ ÄÏÃÕÍÅÎÔ ÖÁ ðÔÒÅ ÉÍÍïÄÉÁÔÅÍÅÎÔ 
consommé ou consulté durant le trajet

Des retombées immédiates 

3ÕÒ ÌȭÁÕÔÏÒÏÕÔÅ ÏÕ ÁÒÒÉÖï Û ÄÅÓÔÉÎÁÔÉÏÎȟ ÌȭÁÃÔÉÏÎ Á ÌÅ 
ÐÏÕÖÏÉÒ ÄȭÁÇÉÒ ÉÎÓÔÁÎÔÁÎïÍÅÎÔ ÓÕÒ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ

Un environnement idéal 

Contexte «détente» 

Environnement familial

,ȭÁÎÎÏÎÃÅÕÒ ÁÐÐÏÒÔÅ ÕÎÅ ÃÏÎÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÐÏÓÉÔÉÖÅ ÁÕ 
voyage

,ȭÁÃÃîÓ Û ÕÎ ÕÎÉÖÅÒÓ ÐÒÉÖÉÌïÇÉï

6ÉÓÉÂÉÌÉÔï ÄÅ ÌȭÁÎÎÏÎÃÅÕÒ

0ÁÒÔÁÇÅ ÄÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ ÄÅ ÌȭÁÕÔÏÒÏÕÔÅ

Image institutionnelle 

Un univers captif, 
et privilégié

Des valeurs 
fondamentales

Une population 
familiale

Sécurité des personnes Promotion des régions Accompagnement au voyage 
Développement durable

Un mode de diffusion unique et performant

,ȭïÃÈÁÎÔÉÌÌÏÎÎÁÇÅ ÅÓÔ ÌÁ ÔÅÃÈÎÉÑÕÅ ÐÒïÆïÒïÅ ÄÅ ΫΪϻ ÄÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ ÆÒÁÎëÁÉÓ

Les atouts de la distribution 
ǎǳǊ ƭΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜ
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Sécurité des 
personnes

Développement 
Durable

Promotion des 
Régions

Accompagnement 
au voyage

[ΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜΣ ŘŜǎ 
valeurs fondamentales

Positionnement fort et gage de sélectivité ǇŀǊ ǊŀǇǇƻǊǘ Ł ŘΩŀǳǘǊŜǎ ǳƴƛǾŜǊǎ ŘŜ ǎǘǊŜŜǘ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎΦ

Lesmessagesvéhiculéslorsdescampagnes« annonceur» doiventêtre en cohérenceavecles
valeursdessociétésŘΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜ:
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- Image/notoriété
- trafic
- information citoyenne



GEANT CASINO

Problématique : Générer du trafic dans les
supermarchésGEANTCASINO,àƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴdes
vacancesestivales,auprèsde la ciblefamiliale.

Dispositif : Distribution aux familles de 296
000 carnets de jeux aux barrières de St
Arnoult, Vienne et la Barqueafin ŘΩŀǇǇƻǊǘŜǊ
unecontribution positiveauvoyage.

10

MICHELIN

Problématique : /ƻƴŦƻǊǘŜǊ ƭΩƛƳŀƎŜ ŘŜ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎǘŜ Řǳ 
pneumatique et générer du trafic  chez les revendeurs 
Michelin.

Dispositif : Distribution de 214 000 flyers « Sécurité
Pneus » aux barrières de St Arnoult, Vienne et la
Barque.



FANTA

Problématique: Lancerune nouvelleboisson en
périodeŘΩŞǘŞ.

Dispositif : Echantillonnagede 800 000 cannettes
serviesfraîcheset distribution de 800 000 leaflets
auxbarrièresde StArnoult et Vienne.

Logistique: Gestionde la logistiquefrigorifique :
transportet stockage
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MARINELAND

Problématique: Générerdu trafic dans le Parc
Marineland.

Dispositif : Distribution de 874 000 leafletsaux
barrièresde LaBarqueet LaTurbie.



12

MinistèredeƭΩŞŎƻƭƻƎƛŜΣdeƭΩŞƴŜǊƎƛŜet du développementdurable

Problématique: Informerlesétrangersentrant en Francede la réglementationroutière.

Dispositif : Distributionde 260000 leafletsauxbarrièresde St-Arnoult et Vienne,dansle
sensNord/Sud, BenesseMaremneet le Perthus,dansle sensEspagne/France.


